Envoyé en préfecture le 22/01/2024

Recu en préfecture le 22/01/2024

Publié le

ID : 974-219740222-20231216-BIS_09_231612-DE

~

_REpubikque Frangaie
Diparteayar ge Ls Riunion:

COMMUNE DU TAMPON

L France dans F0e3en nden

Département de la Réunion

REGLEMENT LOCAL DE PUBLIC

Bilan de la concertation

Tiré par le conseil municipal le 16/12/2023




Envoyé en préfecture le 22/01/2024
Recu en préfecture le 22/01/2024
Publié le

e

ID : 974-219740222-20231216-BIS_09_231612-DE

Sommaire
N T L S RO Y s caemmunsrnssnsmennmsensmansnsnpamennrnsssemsmanssasmssnaminnranssme s nnas s es mssmsas RS SwMIRS LS A4AIALERRIA RS ASTA AR SAERE 3
Bl Gl 8 O T T T, cnsinsionisi e S s R R TS A P AR 4
Compte-rendu de la réunion avec les acteurs économiques du 17 mars 20235

Compte-rendu de la réunion avec les PPA du 22 mars 2023 ........cccoveivveniecneenne 6
Compte-rendu de la réunion publique du 22 mars 2023 .......ceeeeeeeveeeeenreernsvenenes 9
Compte-rendu de la réunion publique du 8 septembre 2023 ..o, e 11
Compte-rendu de la réunion avec les PPA du 25 septembre 2023 ................... 12
Contributions transmises par courrier, mail ou écrit (registre) ....covevvirniennen. 15
= 4 L 30
Ariicle depreiss pOis SUFIE REP s s 30
Capture d'écran du site Internet du TOmMPON......ecveevncceneee e 32
Totems exposés en mairie durant la concertation - photos de mai 2023..... 33
Totems exposés en mairie durant la concertation — photos d'aoUf 2023..... 34




Envoyé en préfecture le 22/01/2024

Recu en préfecture le 22/01/2024

Publié le

ID : 974-219740222-20231216-BIS_09_231612-DE

P

Introduction

La concertation a permis d'informer les professionnels, les associations mais

aussi les habitants et de recueilir leurs remarques sur le projet de RLP du
territoire.

La commune du Tampon a prescrit I'élaboration de son Réglement Local de
Publicite par délibération le 27 évrier 2021. La commune s'est fixée les objectifs
suivants : '

» De préciser et d'adapter les régles nationales, issues notamment de la

loi « Grenelle Il » aux spécificités locales tamponnaises dans un nouveau
document ;

« D’encadrerlamise en ceuvre des enseignes pour assurer une lisibilité des
viirines commerciales et leur insertion dans le cadre architecturale ;

» D'adopter une reglementation plus restrictive que les régles nationales
en matiere d'enseignes et de préenseignes surla commune enimposant
des régles plus strictes d'implantation et de mise en csuvre :

» D'encadrer la typologie et I'implantation des matériels et techniques
constituant les publicités, les enseignes et les préenseignes qui seront
autorisées ou interdites dans certaines zones ;

» De privilégier la sécurité routiére en limitant les signaux de toute sorte
susceptibles d'interférer avec les conditions de circulation aux abords
des routes ;

» De maitriser l'essor des nouveaux modes de communication

publicitaires, en reglementant la publicité lumineuse et numérique dans
certgines zones ;

» De conserver le pouvoir de police du maire que ce dernier détient en
matiere de répression des publicités, enseignes et préenseignes illégales.

Par délibération en date du 29 octobre 2022, la délibération fixant les objectifs
du RLP (cités ci-dessus) a été complété par les modalités de concertation
suivantes : '

« Mise G disposition & la Maire du Tampon, & la Direction de
I'’Aménagement du Territoire, d’un dossier de concertation qui sera
reguliérement mise & jour et d'un registre pendant toute la durée de Ia
concertation, aux jours et heures habituels d’ouverture de la Mairie, afin
de recueillir les remarques de la population surle RLP ;

*» Mise & disposition de ['information sur le site internet de la vile
(www.letampon.fr) mise & jour pendant la durée de la concertation ;

¢ Mise & disposition d'une adresse postale : Mairie du Tampon, 256, rue
Hubert Delisle - CS 32117 - 97831 Tampon Cedex, et d'une adresse
électronigue dp@mairie-tampon.fr afin que le public puisse adresser ses
observations ou confributions libres ;
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e Publication, pour chaque temps fort, d'aricle dans deux journaux
départementaux ;
s Organisation d'au moins deux réunions publiques afin d'informer et de
recueillir les remarques de |a population sur le RLP.
- une, pour la présentation du diagnostic de la publicité extérieure
sur le territoire
- I'autre, pour la présentation du projet.

Ces modalités ont été intégralement réalisées.

Bilan de la concertation

Les contributions de la concertation ont conduit les élus & faire évoluer leur
avant-projet a l'issue de la concertation.

Ainsi, I'avani-projef a été revu comme suit avant I'arrét en conseil municipal :

sur 'esthétique des dispositifs : il sera précisé que les passerelles d'acces aux
publicités et préenseignes doivent &fre amovibles pour ne pas porter atteinte
QuUX paysages.

Sur la plage d'extinction des dispositifs lumineux : elle est renforcée & 22h -éh
pour lutter contre la pollution lumineuse et faire des économies d'énergie.

Les autres points du projet demeurent inchangés & I'issue de la concertation
sur e RLP. '
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Compte-rendu de la réunion avec les acteurs économiques du 17 mars 2023

Une réunion de concertation avec ies acteurs économiques de la commune
a eu lieu sur le projet de RLP de la ville du Tampon le vendredi 17 mars 2023 &
la salle Badré entre 18h et 19h30. Son objectif était d'informer et de recueillir

les remarques des acteurs économiques sur le diagnostic de la publicité
extérieure,

En dehors des services et des élus de la ville du Tampon, seul 2 acteurs
économiques étaient présents, un dirigeant d'un centre commercial et un
dirigeant d'un commerce de centre-ville.

Monsieur le Maire-adjoint infroduit la séance en rappelant le contexte du
projet de RLP et I'importance de Ia concertation pour informer les
professionnels. Le bureau d'études présente ensuite & I'appui d'un support la
réunion sur le RLP. L'objet de cette réunion est de présenter le diagnostic de la
publicité extérieure et de recueiliir les remarques des acteurs économiques.

Sur la plage d'extinction nocturne des enseignes, le directeur du centre
commercial indique qu'il éteint ces enseignes entre 21 heures et 6 heures du
matin. La plage d’extinction actuelle (prévue parle code de I'environnement)
enfre 1h et éh pourrait donc éventuellement éfre étendue par la suite siles &lus
le souhaitent. De plus, il est précisé par un commercant que la plupart des
activités ferment vers 18 heures et que donc la plage pourrait &fre mise en
corrélation avec les périodes d'activités des commerces.

La question du pouvoir de police est abordée. Il est rappelé qu'au Ter janvier
2024, I'autorité de police en matiére d'affichage sera la Maire de la commune
en lieu et place du préfet. L'année 2023 doit permettre de faire de Ia
pédagogie sur le RLP et la publicité extérieure & destination de différents
publics notamment les commergcants de la commune mais aussi les
associations environnementales et les professionnels de I'affichage. Il est
précisé que les entreprises disposeront de délais de mise en conformité avec
les nouvelles régles locales du RLP. Ce délai est de 6 ans pour les enseignes
existantes et de 2 ans pour les publicités et préenseignes.

Monsieur le Maire-adjoint conclut la séance en remerciant les participants.

L'ordre du jour étant épuisé, la réunion est levée & 19n30.
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Compte-rendu de la réunion avec les PPA! du 22 mars 2023

Une réunion avec les PPA a eu lieu sur le diagnostic de la publicité exterieure
de la ville du Tampon le mercredi 22 mars 2023 en mairie entre 14h et 15h30.
Son objectif était d'informer et de recueilir les remarques des PPA sur le
diagnostic de la publicité extérieure.

En dehors des services et des élus de la ville du Tampon, les personnes
publiques associées suivantes étaient présentes : I'Architecte des Batiments de
France, la chambre d'Agriculture et la Sous-Préfecture de Saint-Pierre.

Monsieur le Maire-adjoint introduit la séance en rappelant le contexte du
projet de RLP.

Le bureau d'études présente & I'appui d'un support la réunion sur le RLP.
L'objet de cette réunion est de présenter les résultats du diagnostic de la
publicité extérieure.

Les principales questions/remarques des personnes - publiques présentes
portent sur:

* Le pouvoir de police : sur ce sujet, il estindiqué que c'est le Préfet qui est

I'autorité compétente en I'absence de RLP en vigueur sur la commune
‘du Tampon. Au 1¢ janvier 2024, le Maire deviendra ['autorité

compétente en matiére de police de la publicité.

e La densité : il s'agit d'un des leviers les plus importants en matiere de
réglementation locale pour améliorer la qualité des paysages.

e L'harmonisation : un des enjeux du RLP est de concourir a la qualité du
cadre de vie en harmonisant un certain nombre de régles pour mieux
s'intégrer au cadre local. '

e L'intégration des enseignes : sur ce sujet, il faut veiller & ne pas masquer

des éléments de la modénature, des éléments décoratifs de la fagade
pour ne pas nuire & I'architecture de la facade ‘

o Les préenseignes des gites ou des activités agricoles : sur ce point, la
CASUD a fravaillé sur un marché pour signaler au mieux & travers des
dispositifs de signalétique dénommés Signalisation d’Information Locale
(SIL).

o Le conseil puis le contréle : la dimension pédagogique est trés
importante sur ce projet pour amener les commergants & connditre la
réglementation et ensuite pouvoir la respecter dans le choix de leurs

' En annexe a cette réunion est joint le mail de la CCI qui n'a pas pu étre présente mais a transmis
ces remarques. ‘
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enseignes. Le contréle sera réalisé parla commune aprés une phase de
médiation en 2024.

Monsieur le Maire-adjoint conclut la séance en remerciant les participants.

L'ordre du jour étant épuisé, la réunion est levée & 15h30.

ANNEXE : Observations de la CCl Réunion sur le Projet du RLP de la ville du TAMPON
dans e cadre de la réunion de concertation du 22.03.2023

Madame, Monsieur,

Faisant suitfe & voire courier d'invitation pour la réunion de concertation sur le
Reglement Local de Publicité (RLP} du Tampon qui se tiendra ce mercredi 22 mars
2023, nous vous informons matheureusement que Nous ne pourrons pas assister & cette
réunion.

Nous avons bien pris note que la commune du Tampon met en place, sur son territoire,
un RLP pour encadrer les condifions d'instaliation des publicités, des pré-enseignes et
des enseignes, et renforcer la réglementation nationale de ces disposififs afin qu'ils
s'integrent le mieux possible & leur environnement,

Vous étes & I'étape du diagnostic publicitaire. Celui-ci vient d'éfre réalisé en
décembre 2022 et recensesur le terrtoire du Tampon : 311 publicités et 1847
enseignes. : -

A ce stade de prise de connaissance du projet, la CCI Réunion souhaite formuler les
remarques suivantes ; -

+ Jout d'abord, nous voulons rappeler que le RLP doit répondre & un double
enjev : protéger le cadre de vie et le patrimoine et réduire Iq poliution visuelle
tout en prenant en compte la nécessité de communiquer et d'étre signalé pour
les enfreprises. En effet, la publicité extéreure contribue & lg visibilité des
entreprises et de leurs offres, elle est donc indispensable pour garantir le
développement économique. :

+ S'agissant des enseignes, nous souhaitons rappeler qu'elles sont un élément
fort de signafisation et de mise en valeur pour une entreprise. Les enseignes
soulignent aussi la diversité du commerce. Disposer d'une variété d’enseignes
mais de qualifé est aussi un moyen de metire en avant Ia varieté de 'offre
commerciale et de ne pas « homogénéiser » I'espace urbain. C'est pourquoi,
le RLP ne doit pas étre limitatif dans des couleurs et matériqux frop specifiques
car fes enseignes disposent souvent d’une charte graphique qui en font leur
marque de fabrique, mais it doit demander plutét une garantie d'harmonie et
de qualité globale.

« llestimportant de bien accompagner et expliquer ce changement auprés des
enseignistes, des afficheurs et des professionnels de Ia publicité. En effet, ces
mesures ne seront pas sans incidences sur leur activité car its devront revoir et
adapter complétement feur modeéle pour se metire en conformité.
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« La mise en place du RLP doit aussi s'accompagner d'une information claire et
synthétique sur les nouvelles régles du jeu pour les entreprises et commergants
qui utilisent I'affichage pour se faire connditre. Cette information devra leur
préciser : les nouvelles régles en matiere de publicité extérieure, I'identification
des dispositifs qui devront éventuellement étre démontés et ceux qui pourront
rester, les délais de mise en conformité. Il est important de mener une
concertation continue avec les commergants, restaurateurs et autres
enfreprises qui sont concernées et de diffuser largement la mise en ceuvre de
ce nouveau RLP (illustration des régles, guide de bonnes prafiques,
accompagnement technique...).

« Enfin, la CCl Réunion vous relaye les attentes et les préoccupations des chefs
d'entreprises et vous rappelle qu'ils sont opposés al'instauration de foute forme
de taxation sur les enseignes ef les devantures commerciales, qui viendrait
alourdir la pression fiscale locale des commergants et des entreprises.

Pour la mise en place de ce nouveau RLP et dans la poursuife de vos fravaux, nous
vous remercions de bien vouloir y associer la CCI Réunion, en fant que Personnes
Publiques Associées. Pour les étapes suivantes I'élaboratfion de votre RLP, la CClI
Réunion veillera & analyser plusieurs éléments: le diagnostic complet du parc
d'affichage qui doit recenser de maniére approfondie les supports non conformes, les
orientations retenues par la ville du Tampon en mafiere de publicité extérieure, le
périmétre des zonages de publicité, le reglement...

A lq suite de la concertation du 22 mars 2023, nous vous remercions de bien vouloir
nous fransmetire par retour mail les supports du dossier RLP qui seronf présentés (bilan
du diagnostic, projet de reglement...) ginsi que le compte-rendu de cette
concertation.

La CCI Réunion reste & vos cétés pour vous apporter son expertise technique afin
d'ceuvrer & la réussite du projet de votre territoire.

Vous souhaitant bonne réception,
Cordialement,
CCIR
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Compte-rendu de la réunion publique du 22 mars 2023

Une réunion publique a eu lieu sur le diagnostic de la publicité extérieure de la
ville du Tampon le mercredi 22 mars 2023 entre 18h et 19h. Son objectif &tait
d'informer et de recueillir les remarques du public sur le diagnostic de la
publicité extérieure.

En dehors des services et des élus de la ville du Tampon, cing personnes étaient
présentes dont un représentant d’une société d'affichage.

Monsieur le Maire-adjoint introduit la séance en rappelant le contexte du

projet de RLP. Le bureau d’études présente & I'appui d'un support la réunion
sur le RLP.

Les principales guestions et contributions des personnes présentes portent sur

+ La signalétique: ce sujet est évoqué comme une dalternative
intéressante aux préenseignes notamment pour les activités utiles aux
personnes en déplacement (gites, hdtels, restaurants, stations-services,
efc.) quisont isolées des grands axes de circulation de la commune.

+ Le pouvoir de police : sur ce sujet, il estindiqué que c'est le préfet qui est
I'autorité compétente en I'absence de RLP en vigueur sur la commune
du Tampon. A partir du 1er janvier 2024, le Maire deviendra |'autorité
compétente en matiére de police de la publicité. La commune réfléchit
actuellement & son organisation pour la prise de compétence en 2024,
Il est rappelé que le code de I'environnement prévoit un régime de
sanctions pour les enfreprises qui ne respectent pas la réglementation.
En particulier, une astreinte journaliére est requise & I'encontre d'une
personne qui a apposée illégalement une publicité, enseigne ou
préenseigne. Le montant de cette asfreinte est d'environ 220 euros par
jour et par dispositif non conforme. D'aprés la société d'affichage
présente aucune asfreinte de ce type n'a été recouvrée & la Réunion &
ce jour.

Lo domanialité de Ila réglementation: i est précisé que la
r&glementation A& matiére de publicité extérieure concerne aussi bien
le domaine public que le domaine privé dés lors que la publicité en
question est visible d'une voie ouverte & la circulation publique.

¢ Lo régularisation des infractions: la commune indiqgue que la
régularisation des infractions se fera en parfaite équité entre les
différentes sociétés d'affichage présentes sur son territoire.

o La société d'affichage présente lors de la réunion indique que le RLP
pourrdit contenir une disposition relative & la résistance des matériaux
notamment une résistance aux vents de force 5.
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e Le contenu des publicités : le RLP ne peut pas encadrer le contenu des
publicités. Toutefois, il existe une large reglementation sur ce sujet
notamment dans e code de la santé publique (inferdiction de la
publicité pour le tabac, la vente d'armes, la pornographie, etc.).

¢ Un intervenant indigue que la Réunion est le seul département dans
lequel existe un arrété préfectoral interdisant la publicité pour I'alcoo! &
proximité des écoles.

Monsieur le Maire-adjoint conclut la séance en remerciant les participants et
eh indiguant qu'une seconde réunion publigue aura lieu en début d'année
2022 aofin de présenter le projet de RLP.

L'ordre du jour étant épuisé, [a réunion est levée & 17h00.

10
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Compte-rendu de la réunion publique du 8 seplembre 2023

Une réunion publique a eu lieu sur I'avant-projet de RLP de la ville du Tampon
le vendredi 8 septembre 2023 entre 18h et 12h30. Son objectif était d'informer

et de recueillir les remarques du public sur I'avant-projet de RLP de la
commune.

En dehors des services et des élus de la vile du Tampon, une dizaine de

personnes efaient présentes dont deux représentants de sociétés d’affichage
et plusieurs commergants.

Monsieur le Maire-adjoint infroduit la séance en rappelant le contexte du

projet de RLP. Le bureau d'études présente & 'appui d'un support la réunion
sur le RLP.

Les principales questions et contributions des personnes présentes portent sur :

* Le pouvoir de police ! sur ce sujet, il estindiqué que c'est le préfet qui est
I'autorité compétente en I'absence de RLP en vigueur sur la commune
du Tampon. A partfir du 1er janvier 2024, le Mdire deviendra I'autorité
compétente en matiére de police de la publicité. La commune réfléchit
actuellement & son organisation pour la prise de compétence en 2024,
il est rappelé que le code de I'environnement prévoit un régime de
sanctions pour les enfreprises qui ne respectent pas la réglementation.
En particulier, une asfreinte journaliere est requise  I'encontre d'une
personne qui o apposee illégalement une publicité, enseigne ou
préenseigne.

s Concernant le zonage sur les publicités et préenseignes, il est demandé
si une zone d'interdiction de la publicité est prévue sur la commune.
Cela n'est pas prévu dans ['avant-projet mais est envisageable & ce
stade du projet.

» Les régles nationales en matiere d'enseignes sont rappelées aux
commergants. La plupart des personnes présentes ne connaissaient pas
la reglementation nationale en vigueur et sont demandeuses de conseils
pour se conformer 4 la réglementation.

» LaTaxe Locale surla Publicité Extérieure (TLPE) est abordée par plusieurs
participants qui souvhaitent connditre les modalités de calcul et de
recouviement de cet impdt. | est indigué que la commune
communiquera aux acftivités en temps voulu sur ce sujet qui n'est pas
I'objet de la réunion publique. Les commercants pourront contester les
mesures afin de régulariser le montant de leurs toxes.

L'ordre du jour étant épuisé, la réunion est levée & 19h30.

11
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Compte-rendu de la réunion avec les PPA du 25 septembre 2023

Une réunion PPA a eu lieu sur I'avant-projet de RLP de la ville du Tampon le
lundi 25 septembre 2023 entre 14h et 15h30. Son objectif était d'informer et de
recueillir les remarques des PPA sur l'avant-projet de RLP de la Commune.

En dehors des services et des élus de la ville du Tampon, les PPA suivantes
étaient représentées : DEAL, Chambre de Métiers et de I' Artisanat, Chambre
de Commerce et de I'Industrie, Parc national de La Réunion.

Absents excusés : M. Jean-Paul NORMAND, Sous-Préfet de Saint-Pierre et Mme
LO THONG Marie-Josée, Directrice des Affaires Culturelles de La Réunion.

Monsieur Picardo, Adjoim‘ au Maire infroduit la séance en rappelant le
contexte du projet de RLP. Monsieur Badré rappelle les étapes & venir sur le
RLP. Le bureau d'études présente & I'appui d'un support I'avant-projet de RLP.

Les principales questions et contributions des personnes présentes sont
indiguées ci-apres.

La DEAL rappelle le transfert de compétence de police en janvier 2024 en
indiquant que des formations sont proposées par le CNFPT sur cette question.

Monsieur BADRE précise qu'il suivra la formation, « réglementation de la
publicité extérieure : exercice des pouvoirs de police » qui aura lieu au mois
d'octobre et que I'information a également &€té fransmise aux responsables
des services de I'Urbanisme, des Finances et de la Police municipale.

La DEAL précise que pour étre opérationnel en 2024, la commune devra
compter dans ses effectifs au moins un agent assermenté & la police de la
publicité et un agent qui aura en charge I'instruction des dossiers de demande
de pose d'enseignes ou d'installations de publicité.

La DEAL indique que le zonage pourrait étre plus protecteur sur les Hauts
notamment & Bourg-Murat par exemple pour préserver les paysages et la
biodiversité nocturne. La plage d'extinction nocturne (1h & éh) pourrait étre
plus ambitieuse (21h a éh} a I'image de ce que font d'autres communes
comme Saint-Paul ou I'Entre-Deux. Il est demandé si le type de zonage de la
zone de publicité n°1 avec une profondeur le long des axes structurants est
fréquent (car c'est une premiere & la Réunion). Il est indiqué que ce type de
zonage est fréquent dans les RLP en vigueur dans I'Hexagone. La publicité
numeérique reste autorisée en zone de publicité n°1 dans un format réduit. Il est
précisé que cette forme de publicité est interdite sur la zone de publicité n°2
qui couvre |'essentiel des agglomérations de la commune.

12
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Monsieur Picardo indigue que pour le moment le projet s'est inspiré du RLP de
Saint-Pierre afin de ne pas avoir tfrop de différences entre les deux communes
limitrophes notamment sur la plage d'extinction nocturne. Le bureau d'études
précise que [a plage d’extinction noctumne de I'avant-projet inclut les dispositifs
lumineux & I'intérieur des vitrines ce qui n’est pas le cas du réglement national.

La DEAL demande siles associations environnementales de La Réunion ont été
consuitées, telle gue la SEOR 2

Le Pare national précise qu'd I'instar de la SEOR, les données du parce relatives
& la préservation des pétrels font parties des préconisations qui pourront &tre
apportées. D'ailleurs, il propose que la plage d'extinction nocturne soit
adaptée au territoire réunionnais afin d'éviter d'impacter les couloirs d’envol
des Pétrels pendant la période de nidification. De plus, Il indique gque le
paysage de La Reunion doit éire vu comme un afout de valorisation du
territoire, ainsi le RLP ne devrait éfre vu seulement comme un élément
générateur de coniraintes réglementaires. Il est également indiqué que I'attas
des paysages de La Réunion identifie des cones de vue & préserver et gu’un
Plan Paysage est actuellement en cours d'élaboration au Pare.

Monsieur Picardo indique que le projet de RLP cherche & concilier les enjeux
économiques avec les enjeux environnementaux afin de trouver le meilleur

consensus entre les deux qui permettrait de conforter I'image attrayante
(d'une ville & la campagne ».

La Chambre du Commerce et de I'Industrie demande ce qu’il se passe
lorsgu'un commergant dispose d'un dispositif en infraction. Il est rappelé que
tout dispositif en infraction doit &tre mise en conformité. Toutefois, Monsieur
Picardo rappelle gu'une phase de médiation importante sera menée auprés
des acteurs économiques pour progressivement se mettre en conformité avec
le futur réglement. La compétence de police de I'affichage reviendra au
Mdire de la Commune & compter du Ter janvier 2024. Il est important de
distinguer les infractions au réglement national pour lesquelles (en théorie), il
n'y a plus de délais pour se mettre en conformité (ceux-ci étant arrivés &
échéance en 2015 et 2018) ef les infractions au futur RLP, pour lesquelles des
délais de mise en conformité s'appliquent? (2 ans pour les publicités et
préenseignes et 6 ans pour les enseignes).

La Chambre de Métiers de I'Artisanat précise que les enseignes & La Réunion
sont renouvelées fous les 5§ ans environ compte tenu du fort ensoleillement qui
altérent les enseignes notamment leurs couleurs. Il est fait observer que cela

2Sous réserve que le dispositif soit conforme au réglement national
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coincide presque avec le délai de mise en conformité accordé par le
législateur. Cela évite ainsi un surco0t pour les acteurs économigues.

La question de I'impact sur I'existant de I'avant-projet de RLP ayant été posés,
il est précisé gu'on ne peut répondre directement & cette question car
plusieurs dispositifs doivent éire mise en conformité avec le RNP. Or, on ne saif
pas par quoi ils seront remplacés (ou s'ils seront supprimés). Dés lors, toute
estimation est complexe. En revanche, aux vues de I'avant-projet, on peut
indiquer qu’en matiére d'enseignes, la mise en conformité avec le projet de
RLP aura moins d'impact sur l'existant que la mise en conformité avec le
reglement national.

Enfin, la derniére demande porte sur des compensafions financiéres aux
commercants pour se metire en conformité. Monsieur Picardo indique que
cela n'est pas prévu. En revanche, les acteurs économiques pourront étre
accompagnés au monfage de projets de qudlité conformes & o
réglementation.

Monsieur Picardo remercie les participants. L'ordre du jour étant épuisé, Ia
séance est levée a 15h30.

14




Envoyé en préfecture le 22/01/2024

Recu en préfecture le 22/01/2024

Publié le

ID : 974-219740222-20231216-BIS_09_231612-DE

~

Contributions transmises par courrier, mail ou écrit (registre)

Zimbra hitps:/fmail. maide-tampon. fr/h/printmessage?id=C:306& tz=Asia/Baku

Objet : Elaboration du réglement local de publicité (RLP) &2 pidces jointes
A trip@mairie-tampon.fr

Paris, le 1" septembre 2023
Monsieur le Maire,

Dans le cadre de I'laboration du réglement local de publicité (RLP) de [a ville de Le

Tampon, je vous prie de bien vouloir trouver ci-joint les observations de 'Union de la
Publicité Extérieure,

Je vous en souhaite une bonne réception.
Veuillez agréer, Monsieur le Maire, I'expression de mes salutations distinguées.

Charles-Henri DOUMERC

Responsable juridique

Union de la Publicité Extérieure

Tél : 01.47.42.89.92 - Mobhile : 06.86.45.77.12
Email : ch,doumerc@upe.fr

2, rue Sainte-Lucie - 75015 PARIS

Le Tampon - Projet de RLP - Concertation ~ Courrier UPE - ler septembre
T 2023.pdf
60 ko

Le Tampon - Projet de RLP - Concertation - Contribution UPE - ler
septembre 2023,.pdf
1Mo

f et

2sur2 20/09/2023, 14:47

15



Envoyé en préfecture le 22/01/2024
Recu en préfecture le 22/01/2024
~

Publié le
ID : 974-219740222-20231216-BIS_09_231612-DE

Monsicur e Maire

En soi Hotel de Ville
256, rue Huberl Dedigle
CE 32117

97831 Le Tampon cadex

Paris, 1z 1% sapfermbre 2023

Qbier ¢ Elaboration du riglement lncal de publicié
Coucértation

Morsicur e Malre,

Les enlreprises adhérentes de 1'Union de 1a Publiclid Extérieure (UPL}, gindicat professionnel
représentant les pringipauy opérifears de ce sedfeur d'activité, ont pris connalssapce avee un
grond intérét du projet de réglement Jocal de pudlicité (RLP) de fa ville da Le Tampan dads s
version de gurs 2023,

Afin de ngfeus eoncilier [es objectify de prafeetion du cadre de vie du territolre et Jo dynamisne
deananique ot comenercial deg aclewrs locaus, nous vaus précentons nos d s.:a’n-ﬂés
d'aménmgentents séplemeniaires afi n qu'un Ltsmpmmp. satisfuizant pui 25 'pcnictirc-ﬁ chaeune
dea partics precantes de trouver wi juste équitibes. Cetle obligation de coneilintion est impasée
en effet par le cade de I environgenent.

ftsns tos derandes daménag: cinents r"gl"munm 5 afin
se permellie & chaeune des parties prenantes de dtgaver un

Cresl pourquct, nous vous prés
Guui snnproints salisfisnd pul
fustie &quilibree.

Vinig leoisveres i cel effet, Joirt d Ja préseate, un dossier reprenant nos difféventes gumpusmu..s.
Celles-ci demeurent, e toul éal de Lauu: ]\I_L.a restrivtives que le ceplement pational de
publicite (RNPY, comse (e preserit Felinga 2 de Maetiole L1110 du eode de 1eunvipomnerent,

b espérint Qi YOUs cnlnp"i:mirt'f le blen-fondé de notre dénurche, jo vous prig de recevoir,
Monsienr le Maire, mes satutntions distingirdes,

Stéphame DOTTELONDIE
Peésident de 'ULE

PJ: dossier de présentation

..uilh-

oty
o ;(

2, rye Sainte Lucie | 75013 Porls 101 47 42 1428 ] Fera 5 Ol A7 42 89 04

: 10302628000030 | A5 ; 94112

contact@upe.fr [ vwwuped [ 5
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Contribution & I'éleboration du réglement local de publicité (RLP) - Le Tampon

Septemb 2023

Contribution a I'éla boratlon dU

(R:L:PT) -

réglement local de publicité -

Le Tampon

Les sociétés adhérentes de I'Union de la Publicité Extérieure
(UPE), syndicat professionnel représentant les principaux
opérateurs de ce secteur d'activité, approuvent la démarche de
ta commune de Le Tampon visant a élaborer un réglement local
de publicité (RLP}. Cette contribution fait suite & la réunion de
présentation du projet de mars 2023, du rapport de présentation
mis 3 disposition sur le site internet de la ville et du récent débat
en Conseil municipal du 29 juillet 2023,

Dans un esprit de concertation, I'UPE souhzite vous faire part
d'un certain nombre d'éléments qui vous permettront
d’appréhender ce projet de réglementation eu égard aux
impératifs du secteur de la communication extérieure,

Comme le rappelle le code de I'environnernent (article L.581-1),
la communication extérieure se rattache au « droit d'exprimer et
de diffuser informations et idées ». Elle est I'un des grands
médias publicitaires, au méme titre que la presse écrite, la
télévision, la radio, I'Internet et Je cinéma. Elle permet aux
acteurs économiques locaux et nationaux de promouvoir leurs
activités, et contribue ainsi 3 soutenir la consommation, la
croissance et I'emplol.

L'avenir de la communication extérieure & Le Tampon dépend de
cette future réglementation. Un équilibre entre impératifs
environnementaux et maintien de notre activité doit donc &tre
trouve. C'est la Fobjectif de cette concertation. Des dispositions
raisonnées et ralsonnables seront ainsi nécessaires en vue de
préserver les différents intéréts en présence.

La communication extérieure dans le territoire ; une
véritahle activité économique associant de
nombreuses parties-prenantes

M BTR 3 A

Sociétés Emplols Annonceurs

Propriétaires
directs locaux

17

Fondée en 1953, I'Union de la Publicité
Extérieure  (UPE} est le syndicat
professionnel représentant les principales
entreprises  de la  communication
extérieure. Elle regroupe une trentaine
d’opérateurs nationaux, régionaux et
locaux,

La communication extérieura comprend ;

- l'affichage de grand format et
Vaffichage de petit format intégré dans
les devantures commerciales ;

- la publicité dans [es transports ;

- la publicité numérique ;

- les baches et l'affichage événementiel,

Sommaire

1. la publicité

11. Le marché global

1.2, laréglementation de la
communication extérieure

1.3, Lintérét de la communication
extérieurs

1.4. Un média responsable

1.5. Un outll de communication
locale

2. Les enjeux et impératifs de la
Communication Extérieure

3. Le diagnostic
4. La confusion visuelle

5. Nos propositions

Page| 1
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s Yl Pt Contribution & 'élaboration du réglement local de publicité (RLP) —Le Tampon

1.La publicité extérieure

1.1 -Le marché global

Au préalable, nous tenons a préciser que la communication extérieure est un média déja
particulizrement réglementé (pas moins de treize évolutions normatives en douze ans), a la
différence de la publicité sur Internet. De plus, en dix ans, le nombre de dispositifs publicitaires a
baissé de 50 % du fait de ces évolutions normatives successives.

. RECETTES PUBLICITAIRES DES MEDIAS - T1 2022

Or, notre média représente 6,5% des investissements . Presse e
ot sy Publicité £90% Cinéma
en publicité totaux, |a ol Internet en capte plus de 50% Extérieure 6,50% [ 0,39%
(Source : IREP, 2021). | v
Radio.__ IR
ot it i 3,20% i
= Pénaliser la communication extérieure parle ™ S S b
biais du RLP ne diminue pas la publicité en | Télévision & 1T pnternet

: = S i 22,40% i :
tant que tel mais la redirige vers des médias %2 A o

de plus en plus contributeurs d'émissions de
gaz a effet de serre et peu contributeurs au
niveau local en termes d'emplois ou de
ressources budgétaires.

€J FRANCE PUB i_re_p [CANTAR

1.2 = Un média déja trés réglementé

La communication extérieure est le seul média qui reléve du code de I'environnement et
son cadre législatif et réglementaire est le plus complet et le plus restrictif au monde.

Depuis 2006, 17 lois, 3 ordonnances, 14 décrets (dont 5 depuis novembre 2022) sont
intervenus.

Parmi les plus récentes dispositions, nous pouvons citer :

e laloi n® 2021-1104 du 22 aolit 2021 portant lutte contre le déréglement climatique et
renforcement de la résilience face  ses effets ;

e le décret n® 2022-1294 du 5 octobre 2022 portant modification de certaines dispositions du
code de I'environnement relatives aux régles d'extinction des publicités lumineuses et aux

enseignes lumineuses.

De plus, c'est le seul média dont la réglementation nationale est souvent complétée par une
réglementation locale.

Page | 2
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k__..Q [t Contribution & I'élebaration du réglement local de publicité (RLP} - Le Tampon

A la différence de la publicité surinternet, la
communication extérievwre est donc un
média déja particulidrement réglementé, fe
réglement national de publicité (RNP)
étant trés souvent complété par une
réglementation [ocale,

1.3 - 'intérét de la communication extérieure

Média historique et populaire, média de proximité, la communication extérieure permet aux acteurs
économiques de se faire connaltre et d’assurer leur développement et leur notoriétd, primordiaux
dans une optique de relance économique. La communication extérieure est en perpétuelle évolution

et peut &tre le relais des nouveaux modes de consommation et de production responsables et
durables,

. ECONOM[QUE : il parmet ausst bien la prise de parole d'une entreprise locale que
nationale ;

s POPULAIRE et INCLUSIF : il parmet de véhiculer 'information auprés de tous les usagers
sans discrimination.

Par 1a diffusion de Vinformation au plus grand nombre de personnes, fa communication extérieure
participe de la vie sociale et économigue des territoires. Elle est un des leviers de la relance
économigue engagée actuellement par les pouvoirs publics.

1.4~Un média responsable

Un média engagé en faveur du plan de sobriété énergétique : les engagements de 'UPE en
faveur de |a transition écologigue

La lutte en faveur de lurgence \M,.#"""‘* ey

. . . x Julp 2022 1 contrat clivat dépcsé par
climatique et pour la protection de Bfua . qun 20 Conlral clibal ddpeac
Ienvironnement sont des causes = """‘5‘*’*' da fa transiion Seologidire

d’intérét humain, un engagement de la
France et de 'Union européenne, une
responsabilité individuelle et collective.

Face a la crise climatique, comme face

a la crise sanjtaire et ses conséquences,

pouvoirs publics, cltayens et acteurs privés doivent &tre partenaires pour élaborer des solutions
efficaces et concrates.

Média de la proximité et de la mobilité, la communication extérieure a engagé sa transition
écologique depuis de nombreuses années et entend Vamplifier pour contribuer & celle de

I'économie et de la société francaises.

Lien vers les engagements des sociétés adhérentes de 'JPE : http://www.upe.fr/?rub=|-actualite&id=127
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Contribution a I'élaboration du réglement local de publicité (RLP) — Le Tampon

Un média accélérateur de la transition

Le B mars 2022, TUPE met en fig

Funivers des medias n France.

Les adhérents de 'UPE mettent =n 2euvre les leviers d'action sulvants: T G L TN
Siits - "SObrELE” sur es pablicités kumineuses:
presda&nwm yon! agssi s’;mem

AID0HE (Advartising Out Of Foma Caleulateur
Carbone] parmet d évaluer les émissions de CO2
des campagnes pm et cﬁ.r.ak:, sur lensemble

de laur r.y"fe de vis et ainsi_ en

rapidemeant fimgact carbanz dun p-a. m-dua

en co'nmun:canan exténieure ¢

hiipdicarbone-calouimenr-adosh mups i/

e, &N Toute Tancparence, son calcualedr - ¢
d'empremia carbone d=s campagres p'JbICi.a"‘ﬁ une pumbre dans_

mesurer

lur

numEri

neux grace & la poursuite du remplacament des ézlairages néons par des +
eclairages LED ;

Réduction d= la consommation dnergéligus Mo
25 grace au ramplazemsnt progressif d=s

ne

géndration de matéris!s plus psriormants;

Mobilization des investissements n
lumineuzes an dispociufs de programmstion etou de pile
itre lextinetion de 1heure & § heures partout en F
i de la part d'<lectricité d'orlgine renouvelable
rublicitss luminzsusas pour l2s contrats de fourniture d
n propre par les psrateurs.

s par s nouv:

zzawres & I'dquipement des publicités

des publici

a distance

s e‘fm: ce ?p_jé:e_du‘se';re_w. e

conditionnement

Le; exploitants de gares, sations de o
miétro et séloparts francais  se. sont Y
ergagés le 27 msrs 2023 sous [egide de -
YEtar B éteindrz dlici 2 1a finda fannéz les 7
| publiciies lumineuses gquand cas lizw -

ot au publi, - 25 0pETBLZUIS,
de ces nfrastiuciures . et les  12gies

publickaires ont s:ané Je 27 mars darnier -

uns “charte d'engagement’, en marge

“dune réunion organiéé par les ministere

de 1z Tranzwon énergétque et dec
Transports pour faire le pont sur 25

La publicité permet également de promouvoir des opérations et entreprises vertueuses et de

contribuer ainsi a leur développement.

Limiter fortement, voire interdire la publicité, conduirait a priver les entreprises, les produits ou les

services dits « responsables » de la possibilité de se faire connaitre largement.

B’{:Pfﬁ’FUH‘.“
I32 TR -
E0HA0R |

KPMG _
performance énergétique, éconormigue
et sociEtale de 1a publicité extérieure _
Mars 2023

Analyse comparative de la

La communication extérieure représente :

- 0,028 % de la consommation énergétique totale de la

France (0,145TWh/ 510 TWh) ;

- 0,4 % de la consommation totale des technologies de
I'information et de la communication (TIC}).

La communication extérieure est :

- 6 x plus sohre en énergie que le digital (1) ;

- 17 x plus sobre en énergie que la télévision (1).

(1) rapportée au volume de contacts / & I'audience touchée

20
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Contribution & VVélaboration du réglement locol de publicité (RLP)— Le Tompon

Document complet disponible :

https://www.upe.fr/fichiers/20230209 KPMG $5G Note Publicite Exterieure VFFF.pdf

ETHRARRLEN

KPMG _ Analyse comporative
des ernpreintes carbones de o
publicité extérieure par ropport
aux dutres médias_ Mai 2023

Une 2*™ analyse menée par KPMG met en évidence que la
communication extérieure dans son ensemble {OOH et DOOH)

ne représente qu’une proportion minime des émissions de CO2
de la France:

- 0,01% émissions de CO2 totales du pays ;

- 0,44% des émissions de €02 du secteur des Technologies de
I'Information et de ta Communication {Internet, télévision,
téléphones, ordinateurs...) ;

« Entre 2,6 et 3,6% des émissions de CO2 des activités
publicitaires du secteur des Technologies de I'Information et de
la Communication

L'étude de KPMG démontre que la communication extérieure dans son ensemble {OOH et DOOH] est,
pour un méme public touché par les messages publicitaires, le moins émetteur de gaz 3 effet de serre

de tous les médias :

- Entre 2,0 et 3,4 fois moins émetteur de CO2 que (a publicité & la radio

- Entre 3,0 et 3,6 fois moins émettewr de CO2 que la publicité sur Internet

- Entre 7,1 et 10,7 moins émetteur de CO2 que la publicité 3 |a télévision

- Entre 10,1 et 25,0 fois moins émetteur de CO2 gue la publicité dans la presse
- Entre 57,0 et 65,0 fois moins émetteur de CO2 que la publicité par mailing

[, seules fa publicité exiérieure et la presse écrite-. !
thone ag cours des prochaines anpées:

Document complet disponible ; httos://www.upe fr/?rub=l-actusliteRid=147

1.5 - Un outil de communication locale et régionale

Une étude rézlisée par le cabinet Deloitte en janvier 2017 montre que l'investissement publicitaire
en France a un impact multiplicateur de 7,85 sur I'économie en général : 1 euro investi en publicité
permet de créer 7,85 euros d’activité économique supplémentairel,

1 Etude Delaitte, « The economic contribution of advertising in Europe. A report for the world Federation of Advertisers », Janvier

2047
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La communication extérieure est un contributeur local du
dynamisme économique et social des territoires et génére des
retombées économiques sociales et fiscales directes au niveau
local, contrairement aux multinationales du Net.

La communication extérieure est tout particulidrement
appréciée des annonceurs locaux. Ces derniers ont plus que |
jamais besoin d'outil de communication pour assurer leur |
notoriété, annoncer leur activité, se faire connaitre et

reconnaitre dans leur zone de chalandise.

Il s"agit donc d’un média indispensable pour les entreprises locales, notamment dans le cadre de la
relance économique engagée actuellerment par les pouvoirs publics.

Tous les secteurs économiques locaux utilisent la
communication extérieure et notamment les entreprises
du secteur du tourisme et des loisirs qui investissent
plus de 32 % de leurs dépenses annuelles de
communication en affichage.

2 - Les enjeux et impératifs de la communication extérieure

Un média indispensable

Pénaliser la communication extérieure a pour conséquence de favoriser la position dominante des
opérateurs publicitaires sur Internet, principalement les GAFAM, sans bénéfice au niveau local. A
contrario, la communication extérieure apporte des recettes aux différentes collectivités par le biais
notamment de [a taxe locale sur la publicité extérieure (TLPE). De plus, notre média représente des
emplois non délocalisables. :

L'audience : un enjeu fondamental

La communication extérieure est un média de masse historique dont I'existence repose sur une
garantie d’audience. Pour parvenir 3 un degré raisonnable d'audience, le territoire doit étre couvert
de maniére cohérente par un réseau de dispositifs publicitaires.

Il convient de rappeler qu’une forte diminution de I'audience, du fait d'une dédensification publicitaire
trop importante, favorisera le report des investissements publicitaires vers d'autres supports,
principalement Internet et des modes de communication interdits (affichage sauvage).

Aussi, la future réglementation doit assurer @ minima au média le nécessaire maintien de cette
audience, gage indispensable a sa préservation dans le paysage économique local.

L‘audience ne se résume pas & couvrir I'ensemble d’un territoire, y compris les zones rurales, mais d’étre bien
présent dans les secteurs et axes oll se concentrent es flux de population.
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La lisibilité du massage, un élément clef

Historiquement, |a communication extérieure s'appuie sur des formats d'affiche standards. En effet,
le média recourt & une chaine logistique gui ne peut exister que par des processus standardisés
limprimeurs, matériels, logistique, optimisation des colits...).

Un format standard se dégage en France dans les agglomérations de plus de 10 000 habitants ou
appartenant 3 une unité urbaine de plus de 100 000 habitants : le 8 m? de surface d’affiche. Il est
indispensable que ce format national soit repris dans le futur RLP.

Il convient de tenir compte des &léments d’encadrements propres a chaque opérateur afin de
déterminer la surface unitaire maximale «encadrement compris» autorisée des dispositifs
publicitaires dans le futur RLP. Afin de tenir compte de la trés grande majorité des modéles de
dispositifs existant a ce jour, il a été retenu un format de 10,50 m2 Cette standardisation dvite la
destruction et le remplacement de milliers de dispositifs en France uniquement pour quelques
centimétres de moulures, tout en conservant le format d'affiche universel {voir illustration ci-
dessous).

En la matiére, le ministére de la Transition écologique et de la cohésion des territoires a publié, en
octobre 2019, une fiche relative aux modalités de calcu! des formats des publicités. [l en ressart que
fes collectivités locales peuvent tout & fait prévoir dans leur RLP{i} un format d'encadrement de
10,50m? pour une surface d'affiche de 8 m%,

-caleul-farmat-publicité ndf).

La communication extérieure trouve son intérét dans la lisibilité du message qu'elle diffuse en
situation de mobilité. En milieu urbain, un dispositif implanté sur le domame privé se situe en
movyenne & 6,62 métres du bord de voie.

Une couverture homogéne du territoire associde & un format standard garantissant fa lisibilité du
message sont les pillers essentiels du média.

Sans ces deux éléments, lu communication extérieure, outil aux services du dynamisme des
annonceurs locaux, disparaitra.

Page | 7
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3 — Le diagnostic

e Acejour, lacommune de Le Tampon ne posséde pas de réglement local de publicité (RLP),
e Pardélibération du 27 février 2021, le Conseil municipal de Le Tampon a prescrit 'élaboration
du RLP et fixé les modalités de concertation.

La ville de Le Tampon compte 80 778 habitants (2020) et appartient a I’unité urbaine de Saint-Pierre
qui regroupe trois communes : Saint-Pierre, Le Tampon et Entre-Deux. Cette unité urbaine compte
171 748 habitants (2020).

Les régles en vigueur sont donc celles applicables aux agglomérations appartenant a une unité
urbaine de plus de 100 000 habitants. i

Le Tampon posséde un certain nombre de secteurs soumis a des protections
environnementales de différents niveaux représentés sur la cartographie
jointe issue du Rapport de Présentation transmis.

Le diagnostic réalisé démontre également la présence
de dispositifs concentrés principalement sur les axes
structurants de I'agglomération.

4. La confusion visuelle

4.1- Il n’est pas rare de constater sur certains axes un nombre d'enseignes bien
supérieur a celui des publicités

¢ Limpression visuelle de « publicités » dans de nombreux secteurs n'existe que par la

confusion faite entre enseignes et publicités.
Page | 8
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+ Pourtant, la publicité est maitrisée et encadrée
par de nombreuses réglementations. Elle subitde
perpétuelles modifications réglementaires. Cela
augmente alors ses pertes et 'affaiblit face a la
concurrence,

" Moins onédreux et de grande surface, le systéme
des panneaux « 4x3 » a été repris régulidtrement
par les enseignistes.

4.2- La publicité sauvage

* les publicités sauvages, considérées pourtant comme des « publicités», sont bien
évidemment condamnables et ne peuvent entrer en comparaison avec le média de la
communication extérieure.

e Notre activité répond en effet 4 des normes précises d"audience au service des annonceurs
locaux.

/ Notre activité est soumise & des réglementations strictes et ne peut étre assimilée & ce genre-\
de procédés iliégaux, dont fes opérateurs ne peuvent pas étre tenus pour responsables.

La lutte contre la publicité sauvage ne dolt pas étre Poceasion de définir des régles
drostiques & 'égard de la communication extérieure, amenant & fa destruction de cette
activité économique.

- J

5. Nos propositions

Des dispositions réglementaires en cohérence avec 'urbanisation en présence constatée et les
impératifs du Média : une couverture géographique homogéne sur I'ensernble du territoire assurant
une garantie d’audience et un format standard, uniferme et lisible.

- Un zonage lisible et ajusté au territoire qui peut se décliner en 3 / 4 zones afin de tendre vers
Pobjectif de cahérence territoriale. Des zones soumises a des régles graduées et proportionnelles
au niveau de protection voulu,

»  Secteur patrimoine ; protection renforcée ;
«  Zones résidentielles ;

*  Axesstructurants;
» Zones d'activités

Page | 9
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Réglementairement, cela se traduit par un zonage simple intégrant
a minima 2 zones ouvertes & la communication extérieure dite de
« grand-format » : les axes structurants / transverses et les zones
d'activités économiques.

Zone axes structurants / transverses :

* Unformat publicitaire respectueux des standards nationaux : Format 8 m? d’affiche,
dispositif a 10.50 m? encadrement inclus {hors piétement et éléments accessoires)

e Régle de densité simple :
o Silinéaire inférieur & 40 métres : 1 dispositif maximum par unité fonciére
o Silinéaire supérieur a 40 métres : 2 dispositifs maximums espacés de 30 métres.

Zone activités économiques :

¢ Unformat publicitaire respectueux des standards nationaux ;
Format 8 m? d’affiche, dispositif 3 10.50 m? encadrement inclus
(hors pigtement et éléments accessoires).

* Reégle de densité:
o Linéaire de fagade sur rue inférieur & 30 métres: 1
dispositif maximum par unité fonciére ;
o Linéaire de fagade sur rue supérieur a 30 métres: 2
dispositifs maximum par unité fonciére espacés de 20
métres ; dans le respect des régles de densité du réglement national de publicité.

Combinées au strict respect des régles de prospect établies par le réglement national de publicité
(RNP), ces régles de densité facilement compréhensibles et simples d’application doivent permettre
une meilleure maitrise de la publicité dans I'espace urbain.

Page | 10
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Ces régles de format et densité peuvent &tre complétées par des régles d'esthétisme simples et
facilement applicables, & savoir ;

s Les dispositifs doivent &tre réalisés dans des matériaux durables et inaltérables y compris les
structures des cadres, moulures entourant un panneau et plateaux du fond. lls ne peuvent
pas &tre constitués de matériaux bruts etfou sans finition

» Toute installation doit respecter les normes de construction et d'installation en vigueur surle
territoire ; )

s Sielles sont visibles de I'espace public, les passerelles d'entretien doivent étre repliables.

Le RLP adapte aux enjeux locaux les dispositions nationales du code de Fenvironnement. Il peut et
doit dans ces zones a forte audience, réintroduite la publicité dans les secteurs d'interdictions relatives
(article L.581-8 | du code de |'environnement).

De maniére générale, le RLP doit prendre en compte les nouvelles urbanisations et [es technologies
existantes et & wvenir, Il doit permettre aux anncnceurs d'utiliser de nouveaux moyens de
communication dans une démarche responsable. ’

Le RLP est un document s’inscrivant dans la durée et doit nécessairernent tenir compte des nouveaux
outils de ecommunication, dont la publicité numérique.

L'émergence des nouveaux modes de communication doit &tre prise en compte, comme la publicité
numeérigue, l'affichage événementiel ou encore les baches publicitaires, pour lesquels le code de

- I'environnement prévoit une procédure d'autorisation au cas par cas au bénéfice des autorités
administratives locales.

De maniére générale, le RLP devra faire émerger la communication de demain notamment pour les
grands événaments locaux (manifestations sportives et culturelles...).

Observations complémentaires

Tout d'abord, [a délibération n® 01-20230729 du Conseil municipal de Le Tampon du 2% juillet dernier
rappelle plusieurs orlentations dont celle relative & la publicité numérigue ;

Orientation 3
Limiter 'impact des publicités et pré enseignes lumineuses (notamment
numériques) en fixant une plage d’extinction nocturne et en réglementant
ou interdisant le numénique dans certaines zomes et cela y compris 2
I'intérieur des vitrines.

I convient de noter qu’un RLP ne peut pas interdire 1a publicité numérique & I'intérieur des vitrines.

S'agissant de la publicité numérique a l'intérieur des vitrines, la loi Climat n° 2021-1104 du 22 aolt
2021 (publiée au JORF le 24 aofit 2021} a introduit, au sein du code de I'environnement, un article
L581-14-4, qui permet & un réglement local de publicité (RLP} de réglementer, sous certaines
conditions, les publicités et enseignes lumineuses situées a 'intérieur des vitrines ou des baies d'un
local & usage commercial qui n'est pas principalement utilisé comme un support de publicité et
destinées 4 &tre visibles d'une voie ouverte a 12 circulation publigue.
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En la matiére, il est acquis que le nouvel article L581-14-4 du code de |'environnement ne permet en
aucun cas aux RLP d’interdire les publicités et enseignes lumineuses situées a I'intérieur des vitrines
ou des baies d'un local & usage commercial mais permet seulement de les encadrer, ce qui ressort
d'ailleurs des débats parlementaires?® Autrement dit, une interdiction contenue dans un RLP pourrait
&tre censurée par le juge administratif,

En second lieu, la délibération précitée du 29 juillet dernier souhaite notamment « privilégier la
sécurité routiére en limitant les signaux de toute sorte susceptibles d’interférer avec les conditions de
circulation aux abords des routes ».

Il convient de noter que le code de la route contient déja des dispositions relatives a la luminosité et
a la sécurité routiére. Par zilleurs, le RLP se doit d’adapter les dispositions générales du réglement
national de publicité (RNP) et non celles du code de la route (article L581-14 du code de
I'environnement).

Conclusion

La communication extérieure est un média engagé vers la neutralité carbone, qui contribue
positivement & I'économie locale, et dont la consommation énergétique est infiniment inférieure 3
celle des autres médias et d’abord de I'internet, & qui I'on demande peu (voire rien) en matitre de
sobriété énergétique.

La communication extérieure, au méme titre que tous les médias historiques, est un média
absolument indispensable aux entreprises et aux institutions pour véhiculer leurs messages de
responsabilité sociale et environnementale et promouvoir la transition écologique auprés du grand
public.

La communication extérieure a plus que jamais sa place dans ce nouveau défi écologique et sociétal.
Professionnelle et interlocutrice des collectivités dans le cadre de I'élaboration des RLP(l), I'UPE se

tient a votre disposition pour participer et alimenter, le cas échéant, vos réflexions dans le cadre de
réunions préparatives a cet ambitieux projet.

? Barbara Pompili, ministre, « La mesure visée n'est pas une interdiction générale et absolue des publicités
installées & Vintérieur des vitrines des commerces, mals simplement un encadrement. » (...) « Les dispositions du
texte ne permettront pas aux élus locaux qui le souhaitent d’interdire les écrans vidéo, Le réglement local de
publicité pourra prévoir que ces écrans respectent des prescriptions en matiére d’emplocement, de surface, de
hauteur et, le cas échéant, d’économie d’énergle et de prévention des nuisances lumineuses. », le 11 mars 2021,
Commission spéciale chargée d'examiner le projet de loi portant lutte contre le déréglement climatique et
renforcement de la résilience face 2 ses effets ; Aurore Bergé, députée, « Au regard de la conciliation nécessaire
entre ce que le commergant a le droit de faire dans sa vitrine, qui reléve de sa liberté et de son droit de propriété,
et les enjeux de pollution lumineuse, le maire ne peut pas interdire », Idem.

* Barbara Pompili, « Enfin, le contréle du droit de propriété et de la concurrence sera en tout état de cause,
comme pour tout acte administratif, assuré par le juge administratif, s’agissant tant du réglement local de

publicité que des autorisations », Idem,
Page | 12
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Madame, Monsieur, :

Suite a votre appel a contribution dans le journal de la commune distribué ces jours-ci dans
les boites aux lettres des habitants du Tampon, je me permets de revenir vers vous au sujet
d'un probléme récurrent qui semble n'émouvoir personne.

En effet, je constate réguliérement que la réglementation est trés peu respectée sur le
territoire de la Ville du Tampon, par des annonceurs qui n'ont aucun scrupule et qui ne se
cachent pas du tout.

En consultant la page suivante de servicepublic.fr

https://entreprendre.service-public.fr/vosdroits/F24356

Il est bien indiqué que la publicité est interdite sur les poteaux électriques. Or, entre les
agents immobiliers, Guy Hoquet, IAD et autres, et plus récemment le cirque Zavatta, vous
pourrez constater par vous-méme en levant un peu les yeux que nous sommes envahis de
pancartes disgracieuses et parfaitement illégales. Par ailleurs, ces gens laissent leurs
coordonnées, pourguoi ne sont-ils pas systématiquement rappelés a I'ordre par les services
concernés et imposés |'obligation d'enlévement de leurs pancartes ?

En vous remerciant par avance pour votre retour et pour vos actions auprés des intéressés,
Bien cordialement,

Matthieu Canto
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Réglement local de pubhcrte
- Réunion publique- -
venez poser vos questmns L
a commune du Tampon porte aduellement Llne réﬂenon_sur la

publicité extérieure dans une optique de protection du cadre
de vie. L2 commune a lancé I'4laboration de son réglement local

de publicité (RLP). L'objectif de ce projet est de mettre en cohé- -

rence le territoire aves 1a riglementation existante en matitre de
publicité extérieure {publizités, préenseignes et erseignes) afin
de préserver limage du territoire et le qualité des paysages.

Un diagnostic des pub!mzés. enﬁ.elgnes et préenseignes présentes
localement a été réalisé en 2022, La réflexion sur le RiP est en

cours. Dans le ¢cadre de ce peojet, vous ¢tes canviés d une réunion.

publique le vendredi 08 septembre 2023 & partir de 18h00, & (3

salle d'Animation de |3 Zac Paul BADRE qui te titua & P'angle des

rues Danemark et Général Aillleret. Vous pourrez poser vos ques-
tions, faire part de vos remarques oy simplement vous renseigner
sur la publicité extérieura. Que vous soyez professionnel ou par-
ticufier, nous sommes tous congernés par cette thématique. En
effet, comme le dit [2 loi epaysages de 1995 : «ele payuge est le
patrimoine commun de la nations,

L'avant-projet est disponible sur fe she internet de la commune
et consultable en mairie aux horaires habituels d’'ouverture, Afin
de recueillir vos remarques, sont mis & disposition une adresse
e-mai! dp@mairie-tampon.fr ains! qu'un registre accessible aux
heures d'ouverture de [3 mairie.
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Totems exposés en mairie durant la conceriation - photos de mai 2023
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Totems exposés en mairie durant la concertation - photos d'codt 2023
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